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Uvod

Ak vas web stagnuje a konkurencia vas neustdle predbieha vo

vyhladavacoch, nemusi to byt nahoda. Mozno vyuzivaji premyslenu

stratégiu zalozenl na klucovych slovach, ktora im poméha ziskat lepSiu

viditelnost, viac navstevnikov a vyssie konverzie. Dobra sprava? Vy mozete

urobit to isté — a este lepSie!

Tento e-book vas nauci, ako odhalit, ktoré kliCové slova prindsaju vasim

konkurentom navstevnost a ako ich mézete vyuzit vo svoj prospech.

Naucite sa, ako systematicky analyzovat konkurenciu, identifikovat medzery

v obsahu a vytvorit stratégiu, ktord vdam pomoze predbehnut stiperov

v organickom vyhladavani.

Pre koho je tento
e-book urceny?

Tento e-book je pre vas, ak:

 Pracujete na SEO svojej webovej
stranky a chcete vediet, ako sa
dostat na vyssie pozicie.

 Ste podnikatel, marketér alebo
majitel e-shopu a chcete zvysit
organicku navstevnost.

 Spravujete obsah a chcete
pochopit, ktoré témy a klicové
slova maju najvacsi potencial.

 Chcete vediet, ako systematicky
sledovat konkurenciu a ziskavat z
toho vyhody.
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Preco je dolezita
analyza klticovych
slov konkurencie?

Poskytne rychly prehl'ad
o tom, ¢o funguje.
Nemusite zacinat od

nuly, ale vyuzit uz

overené taktiky.

Identifikujete slova,
ktoré prinasaju

navstevnost a maju
nizku konkurenciu.

VylepsSite svoj obsah a
SEO stratégiu na
zaklade dat, nie
domnienok.
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Zaklady analyzy klucovych slov

Co je analyza klGéovych slov a preco je dolezita?

Ak chcete, aby vas e-shop rastol, potrebujete, aby ho zakaznici nasli vo
vyhladdvaCoch. Vacsina ndavstevnikov prichddza cez Google, takze ak
nepoznate spravne klicové slova, ktoré ludia pouzivaju pri hl'adani vasich
produktov, prichadzate o obrovsky potencial navstevnosti a trzieb.

Analyza kltGéovych slov je proces zistovania, ktoré vyrazy a frazy ludia
vyhladavaju v suvislosti s vasim podnikanim.

Analyza kluc¢ovych slov vdm pomoze:
o Zistit, ¢o vasi zakaznici hladaju
o Najst vyrazy s vysokym potencidlom — Objavite kl'ti¢ové slova, ktoré vam
mozu priniest najviac navstevnosti a predajov.
« Odhalit, na ¢o sa sustredi konkurencia - Zistite, aké slova im prinasaju
vysledky, a vyuZzijete tieto data vo svoj prospech.

Inymi slovami, spravne klti¢ové slova si mostom medzi vasim e-shopom
a zakaznikmi. Ak ich pouzijete spravne, ziskate lepSiu viditelnost, viac
navstev a vysSie trzby.

Analyza klticovych slov konkurencie: Ako funguje?

Pri analyze kl'tcovych slov konkurencie, namiesto toho, aby ste zacinali od
nuly, vyuZijete data o tom, aké slovd uz prindsaji navstevnost vasim
konkurentom. Ide o systematické skumanie toho, ktoré kltUcové slova
pomahajd inym webom dosahovat vysoké pozicie, a nasledné vyuzitie tychto
informacii vo vasej SEO stratégii.

Analyza konkurencie vdm umozni pochopit:
o Ktoré slova konkurencia vyuziva na ziskanie navstevnosti?
o Aké typy obsahu maju najlepsi vykon?
o Kde su slabé miesta konkurencie, ktoré mozete vyuzit?
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Predstavte si, Ze predavate fitness doplnky. Ak vas

I - i . S
——{_  konkurent dominuje vo vyhladavani na frazu ,najlepsi
@ protein na rast svalov” a ziskava tisice ndavStev mesacne, je

to signal, ze dand frdza ma vysoku hodnotu. Otdzka je:
Priklad:  mozete vytvorit lepsi obsah, ktory ho vo vyhladavani
predbehne?

Ako prebieha analyza klticovych slov konkurencie?
Cely proces mozno rozdelit do $tyroch hlavnych krokov:

e il 5

Identifikacia Zber Analyza VyuZitie
konkurencie klacovych slov dat obsahu

o Identifikacia konkurencie — Kto st vasi SEO sUperi? Nemusia to byt len
priami obchodni konkurenti.

o Zber kltucovych slov — Aké slova a frazy vyuzivaju na ziskanie organickej
navstevnosti?

o Analyza dat - Ktoré z tychto slov su pre vas najvyhodnejsie? Aka je ich
konkurencnost a hladanost?

o Vyuzitie kl'i€ovych slov — Ako ich efektivne zaclenit do vasho obsahu,
aby ste ziskali lepSie pozicie vo vyhladavacoch?

Analyza konkurencie vam umozni ucit sa zo silnych stranok
Uspesnych hracov a zaroven objavovat ich slabé miesta, ktoré mozete
vyuzit vo svoj prospech.

V dalSej kapitole sa ponorime hibsie do celého procesu analyzy klt¢ovych
slov konkurencie. Prejdeme si kazdy krok podrobne, aby ste presne vedeli,
ako identifikovat svojich SEO superov, ktoré klicové slova im prindsaju
navstevnost a ako tieto informacie efektivne vyuZit vo svoj prospech.
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Ako identifikovat konkurenciu: Krok za krokom

Ak chcete ziskat lepsie pozicie vo vyhladavacoch a predbehnut konkurenciu,
musite najskor presne vediet, kto su vasi skuto¢ni SEO superi. Spravne
uréenie konkurencie vam pomdze pochopit ich stratégie, odhalit slabé
miesta a najst nové prileZitosti, ktoré mozete vyuzit vo svoj prospech.

Mnohi podnikatelia a marketéri robia chybu, ked sa sustreduju vyluéne na
obchodnych konkurentov - teda firmy, ktoré ponukaju podobné produkty
alebo sluzby. V SEO je vSak dolezité sledovat SEO konkurentov, ktori
obsadzuju popredné pozicie na klticové slova vo vaSom segmente, aj ked
nemusia predavat rovnaky sortiment.

Obchodna konkurencia - firmy, ktoré predavaju rovnaké alebo
podobné produkty ¢i sluzby a cielia na rovnakych zakaznikov.

SEO konkurencia - weby, ktoré sa zobrazuju na rovnaké alebo
podobné klucové slova, ale nemusia byt priamymi obchodnymi
konkurentmi.

Ako identifikovat konkurenciu?

Najjednoduchs$im sposobom, ako zistit, kto vam konkuruje v organickom
vyhl'addvani, je manualna kontrola vysledkov vyhl'adavania.

1.Zadajte do Google hlavné klucové slova, ktoré su relevantné pre vase
podnikanie

2.Prezrite si prvych 10 az 20 vysledkov a zapiste si, ktoré domény sa
opakovane objavuju.

3.Analyzujte typ obsahu - Ide o e-shop, blog, recenzny web alebo diskusné
férum?

Pri analyze stranok konkurentov si vSimajte:
o Strukturu obsahu — Maju &lanky podrobné tabulky, infografiky, videa?
e SEO prvky — Ako optimalizuju nadpisy, meta popisy, URL adresy?
o Interné prelinkovanie — Ako prepdjaju ¢lanky a produktové stranky?
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Nastroje na identifikaciu konkurencie

Ruc¢né vyhladdvanie vam poskytne zékladny prehlad, ale ak chcete ziskat
presné data o konkurencii, nevyhnete sa SEO nastrojom. Tieto nastroje
analyzuju miliény dat a dokazu presne urcit, s kym zdiel'ate kl'iCové slova

a ako sa vo vysledkoch vyhladavania umiestriujete v porovnani s nimi.

Vacésina z tychto nastrojov je platena, ¢o je dovod, preco sa oplati
spolupracovat so SEO $pecialistom alebo agenturou, ktord k nim ma pristup
a vie ich efektivne vyuzit.

Odporicané SEO nastroje:

o Ahrefs - Pomaha identifikovat konkurentov na zéklade prekryvu
kluCovych slov a analyzovat ich sp&tné odkazy.

e SEMrush - Umoziuje porovnat organické vysledky vasho webu
s konkurenciou a analyzovat podiel ich navstevnosti.

o Marketing Miner - Idedlny nastroj pre slovensky a c¢esky trh, ktory
ponuka prehlad konkurené¢nych domén a sledovanie dominantnych
webov vo vyhladdavani.

Preco je spravna identifikacia konkurencie dolezita?
Ak nesledujete svojich SEO konkurentov, prichadzate o prilezitosti.
Ti najuspesnejsi hraci vo vaSom segmente uz investovali ¢as a peniaze do
SEO - a vy sa mdzZete poucit z ich stratégie.
o Zistite, o funguje — Ktoré kl'ti¢ové slova im prindsaju navstevnost?
« Odhalite ich slabé miesta — Kde maju nedostatky, ktoré moézete vyuzit?

sU najuspesnejsie?

Ziskanie spravnych dat je len prvy krok — ich spravna interpretdcia a vyuzitie
v SEO stratégii rozhodne o tom, €i predbehnete konkurenciu.

Teraz, ked uz viete, ako identifikovat svojich SEO konkurentov, je cas
posunut sa dalej. V dalSej kapitole sa pozrieme na zber kl'i¢ovych slov, ktoré
vasim konkurentom prind$aju organickd navstevnost. Ukdzeme si, ako tieto
slova najst a ako zistit, ktoré z nich su pre vas najvyhodnejsie. ‘
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Zber a analyza klucovych slov konkurencie

Ked uz viete, kto st vasi konkurenti, dalsim krokom je zistit, ktoré kltcové

slova im prindsaju reélnu organickd navstevnost. Mate dve hlavné moznosti:

bud' vyuzijete SEO nastroje, alebo sa do toho pustite ru¢ne.

s

Identifikujte kl'ticové slova konkurencie pomocou SEO nastrojov

Ak mate pristup k platenym SEO nastrojom ako Ahrefs, SEMrush alebo

Marketing Miner, vyuZite ich na export zoznamov klu¢ovych slov vratane

Udajov ako objem vyhladavania, odhadovana navstevnost, konkurencnost

kl'acového slova a dalSie dolezité metriky.

Nemate nastroje? Nevadi. Ziskajte data manualne

Aj bez platenych néstrojov sa da ziskat mnoZstvo cennych poznatkov:

o Analyzujte, aké titulky stranok, nadpisy, meta popisy a hlavné tematické

okruhy obsahu pouziva konkurencia.

e Pomocou bezplatnych rozsireni ako Detailed SEO Extension, MozBar

alebo SEO Minion analyzujte Struktiru nadpisov (H1, H2) H3, alt texty

obrazkov a dalSie SEO prvky.

o Prejdite si navrhy z automatického dopifiania vo vyhladavaéi Google,

sekciu ,Ludia sa tiez pytaju” a ,Suvisiace vyhladdvania“ pre dalSie napady

na kl'icové slova.

Page Analysis

Link Metrics
General Attributes

On-Page Elements
Markup

HTTP Status

Domain Overview m
Ranking Keywords @

Highlight Links

imizs

Priklad, ako MozBar zobrazuje prvky na stranke priamo zo stranky konkurencie.
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Ako analyzovat zozbierané klticové slova?

Po ziskani zoznamu klu¢ovych slov je déleZité ich spravne vyhodnotit

a vybrat tie, ktoré prinest najvacsiu hodnotu va$mu e-shopu. Cielom nie je
len ziskat navstevnost, ale pritiahnut relevantnych zdakaznikov, ktori su
pripraveni nakupovat.

Klicové metriky pre vyber spravnych slov

Hladanost Konkurencnost Relevancia Zamer
(Search Volume) (Keyword Difficulty — vyhladévania
KD) (Search Intent)

4

Kol'ko ludi Aka je naroénost na Odpovedd slovo Ide o informacny
mesaéne umiestnenie? na potreby vasho (névody, elanky)
vyhladava dané Nizsie hodnoty publika? alebo transakény
slovo? znamenaju lahsiu cestu dopyt (nakupné
na popredné priecky vyrazy)?

Kde tieto metriky najdete? V SEO nastrojoch ako Ahrefs, SEMrush alebo
Marketing Miner, ktoré vam pomozu presne urCit, ktoré slova maju najvys$si
potencial.

Ak konkurencia ziskava navstevnost na frazu ,lacné

Q elektrické skrutkovace®, ale vy sa zameriavate na prémiové

produkty, mozno nebude pre vas tato fraza relevantna.

Naopak, fraza ,profesiondlne akumulatorové skrutkovace”

Priklad:  moze mat nizsi objem vyhladévania, ale vy$siu hodnotu pre
vas biznis.

Ako uréit priority kl'déovych slov?

Kazdé slovo hodnotime podla kombinacie vyhladavanosti a konkurencie:
Vysoka hladanost, nizka konkurencia — ldedlna prilezitost na rychle SEO
vysledky.
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¢ Vysokd hladanost, vysoka konkurencia — Dlhodobd investicia, vyzaduje
kvalitny obsah a silné SEO.

¢ Nizka hladanost, nizka konkurencia — Long-tail vyrazy s vyssou
pravdepodobnostou konverzie.

2. Pochopenie zameru vyhladavania (Search Intent)
Nestaci len vediet, ¢o ludia hl'adajd, ale aj preco to hl'adaju.
¢ Informaéné vyrazy (Informational) — ,Ako Cistit koZené topanky?“
(Vhodné pre blogy a navody).
o Navigacné vyrazy (Navigational) — ,Nike oficidlny obchod” (Pouzivatel
hl'ada konkrétnu znacku).
o Transakéné vyrazy (Transactional) — ,Kipit koZené topénky online”
(Pouzivatel je pripraveny nakupovat).
e Komercné porovnanie (Commercial Investigation) — ,Najlepsie koZené
topdnky pre muzov” (Pouzivatel porovnédva pred ndkupom).

Produktové stranky a kategoérie by mali cielit na transakéné a komercné
vyrazy, zatial ¢o blogy a navody mézu oslovit pouzivatelov vo faze
rozhodovania.

3. Vyber slov, ktoré podporia vas biznis

Nie kazdé kltic¢ové slovo je pre vas hodnotné. Pri vybere si poloZte otazky:
e Odpoveda toto slovo na potreby mojich zakaznikov?

¢ Prinesie mi ndvstevnost, ktord méze viest k predajom?

o Jerelevantné pre moje produkty a sluzby?

Pre e-commerce sa oplati cielit na:
e Vyrazy so silnym nakupnym zamerom - ,kupit", ,zl'ava“, ,blizko mna®“.
o Konkrétne produktové ndzvy a varianty — ,Nike Air Max 90 recenzia”.
¢ Kombindcie s vlastnostami - ,koZené topanky na zimu".

Tip: Aj menej vyhladavané vyrazy mozu byt velmi hodnotné, ak oslovuju
zékaznikov, ktori st pripraveni nakupovat.

Dalsi krok? Este pred tym, ako sa pustime do vyuzitia kld&ovych slov
v obsahu, si povieme, preco niektori konkurenti dominuju vo vyhladdvani ‘
a preco pri SEO a celkovo pri marketingu netreba zabudat na UX.
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Preco niektori konkurenti dominuju vo vyhl'adavani?

Aj ked' optimalizujete svoj web, m6Ze sa stat, Ze konkurencia je stale o krok
vpred. Casto to nie je len o samotnych kli&ovych slovach, ale aj o dalsich
SEO faktoroch:

o Autorita znaéky a déveryhodnost domény - Google uprednostriuje weby
s kvalitnymi spatnymi odkazmi a silnou reputaciou.

o Kvalita obsahu - Detailné, hodnotné a dobre Strukturované clanky
ziskavaju lepSie pozicie.

o Pouzivatel'ska skusenost (UX) — Google sleduje, ako dlho navstevnici
zostavaju na strénke, ako interaguju s obsahom a ¢i sa nevracaju spat na
vyhladdvanie.

Ak konkurent dominuje vo vysledkoch vyhladdvania aj napriek slabsiemu
vyberu kl'i¢ovych slov, pravdepodobne ma silnd doménu, ziskava kvalitné
spatné odkazy a ponuka lepsiu pouZzivatel'skl skisenost. To su faktory, ktoré
treba analyzovat spolu s kl'i¢ovymi slovami.

UX a optimalizacia konverzii st rovnako dolezité

Aj ked identifikujete tie najlepSie prilezitosti pre klicové slova, vyssie
pozicie vo vyhladavaéi automaticky neznamenaju viac predajov, ak vas
web neposkytuje dobri pouzivatel'sku skisenost (UX).

e Zl& navigacia a neprehladné rozlozenie stranky — Ak navsStevnici
nevedia rychlo néjst produkty alebo informaécie, jednoducho odidu.

o Nekvalitné obrazky produktov a slabé popisy — Pouzivatelia o¢akavaju
detailné fotografie vo vysokej kvalite a podrobné popisy.

e Pomalé nacitanie a problémy na mobile — Google penalizuje pomalé
stranky a frustrovani pouzivatelia nebudu ¢akat.

o Komplikovany nakupny proces — Ak je cesta k dokonéeniu objednavky
zlozita, zdkaznici opustia kosik a vase SEO usilie vyjde nazmar.
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Integracia klucovych slov do obsahu

Ked uz mate uréené najhodnotnejsie klu¢ové slovd, dalsim krokom je ich
efektivne a prirodzené zaclenenie do obsahu vasho webu. Spravne
umiestnenie klGcovych slov pomaéha zlepsit pozicie vo vyhladavacoch,
prildkat viac navstevnikov a zvysit konverzie.

Klacové slova musia byt strategicky rozmiestnené v délezitych SEO prvkoch
vasho webu, aby prindsali maximalny efekt.

Kde pouzivat klucové slova

« Nadpisy a podnadpisy (H1, H2, H3)

o Meta titulky a meta popisy

¢ URL adresy

o Alternativne texty obrazkov (Alt text)
¢ Interné a externé odkazy

o Popisy kategorii

o Clanky

TIP: Vyhybajte sa ,keyword stuffingu”, teda nadmernému pouzivaniu
kl'acovych slov.

NepouzZivajte generické popisy od vyrobcov. Pre kategérie a produkty si
vytvorte unikatne, kli¢ovymi slovami bohaté texty, ktoré budu lepsSie
hodnotené vyhl'addvaémi aj uzivatelmi.

Dalsi krok? Pravidelné sledovanie vysledkov a doladovanie stratégie tak, aby
ste dosiahli neustéle zlepSovanie pozicii a konverzii!
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Monitoring a optimalizacia

SEO nie je jednorazova uloha - ide o nepretrzity proces, ktory si vyzaduje
pravidelné sledovanie a upravy. Algoritmy vyhladdvaCov sa menia,
konkurencia vylepSuje svoje stratégie a spravanie zakaznikov sa vyvija.

Ak chcete udrzat a zlepSovat svoje pozicie, musite pravidelne sledovat
vykonnost, analyzovat vysledky a prispdsobovat svoju stratégiu.

Preco je neustale monitorovanie nevyhnutné?

« Pozicie vo vyhladavani kolisu — Aj ked sa vam podari dostat na vrchol,
konkurenti vas mozu predbehnit vd'aka lepSiemu obsahu.

e Spravanie pouzivatelov sa meni — Trendy a vyhladdvané kl'icové slova
sa v priebehu ¢asu vyvijaju.

¢ Google pravidelne aktualizuje algoritmy - Ak chcete zostat vpredu,
musite sa prispdsobit novym faktorom hodnotenia.

e Na trhu sa objavuju novi konkurenti — Pravidelné monitorovanie vdm
poméze identifikovat novych hracov a vCas reagovat.

Sledovanim vykonu svojho SEO dokéazete vcas odhalit problémy
a proaktivne upravit svoju stratégiu.

Klticéové metriky, ktoré treba sledovat

Ak chcete vyhodnotit efektivitu svojej stratégie kl'icovych slov v porovnani
s konkurenciou, zamerajte sa na tieto metriky:

1. Organicka navstevnost a pozicie
Zistite, ktoré kl'icové slova privadzaju navstevnikov na vas web a Ci sa vase
stranky zobrazuju vo vyhladavani na poprednych miestach.

TIP: Ak zaznamenate pokles pozicii, pozrite si obsah konkurencie — mohli
ho aktualizovat alebo ziskat nové odkazy, ktoré im pomohli posunut sa
vyssie.

2. Miera prekliku (CTR)

Porovnajte, kolko ludi vidi vas web vo vyhladavani a kolki nan skutocne
kliknd. Ak je CTR nizke, problém moze byt v nezaujimavom nadpise alebo
meta popise.

Co robit: Testujte putavejsie nadpisy a popisy, ktoré jasne komunikuju
hodnotu stranky a motivuju na kliknutie.
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3. Miera odchodov (Bounce Rate) a zapojenie pouzZivatelov
Ak ludia pridu na vas web a okamzite odidu, m6zZe to znamenat, Ze obsah
nezodpoveda ich o¢akavaniam, stranka je pomal& alebo neprehladna.

4. Rast spatnych odkazov (Backlinks)

Cim viac kvalitnych webov odkazuje na va$ obsah, tym vyssia je vasa
déveryhodnost v oCiach vyhladavacov. Sledujte, ¢i konkurenti neziskavaju
nové odkazy, ktoré by mohli ovplyvnit ich pozicie.

Zaver

Ak viete, ktoré vyrazy konkurencia vyuziva, ako ich zaclefiuje do obsahu

a kde ma slabé miesta, ziskavate vyhodu, ktori mozete pretavit do rastu
svojho e-shopu.

Uspesna SEO stratégia vsak nekonéi jednorazovou analyzou. Je to
kontinudlny proces testovania, sledovania vysledkov a optimalizacie.
Algoritmy sa menia, konkurencia nespi a dopyt zakaznikov sa prispdsobuje
trhu.

Ak sa vam zda analyza kldcovych slov konkurencie ¢asovo naro¢na alebo
prilis komplexn4, radi vam s hou pomodzeme.

Chcete posunut vas biznis na vyssiu uroven?

Nevahajte nas kontaktovat. Nasa agenttra vam poméze s analyzou
kld¢ovych slov, optimalizaciou obsahu a celkovym vylepSenim vasej
online viditelnosti.

Kontaktujte nas: marketing@creativesites.sk
Zavolajte nam: +421 948 940 980
Navstivte nasu webstranku: digital.creativesites.sk

Tesime sa na spolupracu a verime, ze vam tento e-book pomohol na
ceste k ispesnému SEO!
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